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La question de I'existence d’'une capitale du lukdiefait que Paris en soi une, voire soit la
seule, mérite d’étre posé pour essayer de compreledquoi il s’agit.

En fait, il se passe au XIXe et au XXe siécles rot@ssus industriel particulier qui est d’'une
certaine fagcon un héritage des siécles précédents.

1/ Les bases artistiques et artisanales

a/ I'héritage
En effet, la particularité politique et adminisivat de la France, qui installe durablement et
trés tot, dés le Moyen-Age en réalité, un pouvgeintral et puissant & Paris & pour effet de
permettre une importante activité économique denisseurs de la cour, en particulier dans
le domaine des arts décoratifs.

On en connait bien par exemple les effets, degtmiRsance sur les orfévres.

Une trés importante communauté se développe alorg,les orfevres survivants du Paris du
XXe siecle sont les lointains héritiers. La misepdace de la monarchie absolue accentue le
phénomene de maniére considérable. Louis XIV, rsas successeurs font de méme en
décidant que sa résidence, Versailles, et sa cmmtsdes €léments de son pouvoir, se révele
un d’honneur d’ordres tres important.

On assiste alors a la création de manufactureselidsb glaces, etc. pour fournir non

seulement la cours mais aussi la monarchie. Celipteurs acquiéerent ainsi suffisamment de
prestige pour devenir aussi les fournisseurs dé®sawours. Un des meilleurs exemples
pourrait étre Francois-Thomas Germain, surnomm@érieVre des Rois » qui vend au

Portugal, en Russie, etc.

Contrairement & ce qu’on pourrait penser, la Réa@iun’interrompt pas le processus, bien
au contraire. En effet, Napoléon rétablit une caou,si elle peut paraitre a certains un peu
« nouveau riche », n’en est pas moins aussi @btdl» que celle des souverains précédents.
Mais, et peut étre surtout, la révolution puis Igra permettent I'’émergence d’'une nouvelle

élite qui doit s’équiper, souvent a grand frais ceintribue ainsi au maintien et au
développement de toute cette activité artisanale.

b/ Les enjeux de la révolution industrielle

D’une certaine facon, la Restauration s’avere @wiatique pour cette activité. La noblesse
est ruinée, et donc peu encline a investir darsugerflu ; la cour est moins brillante et moins
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prestigieuse, I'activité de luxe, telle gu’on I'avpusqu’alors connue, pourrait disparaitre s'il
n'y avait la révolution industrielle.

En effet, cette derniére induit deux transformatitnés importantes. Tout d’abord, elle donne
naissance, a son tour, a une nouvelle élite, lagewmisie d’affaire, petite et moyenne. Cette
derniére ressent trés rapidement le besoin deip@oga la maniére des aristocraties du passé,
mais sans néecessairement posseéder tous les codgsifuen particulier du bon godt, et
surtout sans vouloir y investir les sommes quesfacratie y consacrait. Et c’est la deuxieme
transformation permise par la révolution indusleiela possibilité pour les producteurs,
d’adopter de nouveaux procédés de fabrication @pliisent les colts tout en augmentant la
production.

Un des premiers a effectuer la transition sembyke @diot, qui des la fin de 'empire équipe

ses ateliers avec une machine a Vapeur qui s'du@seapidement surdimensionnée. Plutbt
gue de renoncer, il décide alors de changer deadéttle travail, et de ne plus produire a la
commande mais de fabriquer puis de vendre. On mEesed’une logique trés artisanale a
une logique industrielle.

Cette démarche, novatrice en 1815, devient rapideoedle de la plupart des fabricants. On
le voit trés clairement dans le secteur du mewhldaubourg Saint-Antoine, dans celui de la
bijouterie, ou dans des productions trés nouvellemyme celle du piano. C’est le cas avec
Pleyel.

La révolution industrielle est effet également 'arigine de changements techniques
nombreux. On l'oublie trop souvent, les premierestadtives de production en séries, de
relative standardisation, commence alors. On leouge dans le meuble avec la sortie
d’éléments identiques grace aux nouvelles machirgscouper, on le retrouve dans le verre
avec une améelioration des procédés de moulage,lagscelaine avec la mise au point des
chromos, dans le métal avec la galvanoplastie, etc.

S’ajoute a cela, une premiére internationalisationdébut de vraie mondialisation qui ouvre
des perspectives commerciales tres importantest (€eas avec les colonies qui deviennent
un réel débouché pour les industriels francais,snaaissi avec certains nouveaux états,
Argentine, Brésil, Chili, Bolivie ou Mexique parexple.

Il ne faut pas négliger dans cette affaire I'inflae tres forte de I'action politique mais aussi

d’'une certaine culture. Depuis le premier empire, deroulait tous les quatre ans, les

expositions nationales de l'industrie qui permettaide présenter, dans le cadre du Louvre, la
production nationale, en tres large partie d’obgessts. Ceci contribue tres fortement a aider

ce secteur, par exemple les producteurs d’artide®aris a vendre leur fabrication, et a la

faire connaitre, en France comme a I'étranger.

La révolution industrielle est vue en France comimeévénement un peu bizarre, d’'une

certaine fagon pas adapté a la culture francaiselitCfréquemment des passages sur la
tradition de la qualité, du savoir-faire, etc. gesducteurs francais, en opposition a ce qui se
met en place avec la révolution industrielle. Dagntain point de vue, cela va aider a la mise
en place d’une véritable production de luxe a Rarigébut du XIXe siécle.

2/ La naissance d’'une capitale du luxe moderne

On peut estimer que c’est durant la Monarchie déetlet le Second Empire que l'idée de
capitale du luxe pour désigner Paris devient uattéé La famille d’Orléans, Louis-Philippe
en téte, mais aussi ses fils, Duc d’'Orléans, Déanliale, etc. sont de tres bons clients, voir
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la réception de la Reine Victoria au Chateau d’Bu puis-Philippe ou les objets de table
achetés par le Duc d’Aumale pour son chateau detliza

Cela se traduit en particulier par des commandegsiauveaux fabricants. Ainsi, dans le cas
de I'orfevrerie, on voir apparaitre un nouveau n@ristofle, a la place des anciens pourtant
beaucoup plus prestigieux, tel Odiot.

Si dans le cas de Louis-Philippe, on peut pensél gjagit d'une volonté délibérée de
soutien, ainsi que d’'une démarche de golt perspdaek le cas de Napoléon I, il s'agit
davantage d’'une obligation financiere en plus deolanté sans doute aussi de soutenir des
activités nouvelles.

Le soutien affiché des souverains, qui se tradois ldes expositions universelles, en
particuliers les deux premieres contribue a assswractivité de luxe a Paris. On le voie trés
clairement avec l'installation du couturier WorthParis qui fournit I'impératrice et son
entourage.

Il se met alors en place a Paris une productioroi@ble niveau. La tradition artisanale
perdure, voir se développe. C'est le cas de ldldoaibijouterie pour laquelle on assiste a
I'essor des futurs grands noms, de Cartier a Chiuatte

Mais a c6té de cet artisanat de luxe émerge tomgeativité de demi luxe qui est celle qui va
faire de Paris une vraie capitale. Les fabricaetdigbux dit de province, ou d’exportation, la
mode, le parfum, la décoration, mobilier, papiegmfs, lustre, voir 'importance du magasin
I'escalier de cristal installé dans les murs dur@relGtel. Etc.

Ceci gagne progressivement tous les secteurs, [deuneexemple étant bien entendu
Guerlain, premier parfumeur a industrialiser ladurction, et un des premiers a utiliser des
essences non naturelles.

On peut ainsi dire qu’au tournant du siécle, I'esipon universelle de 1900 l'illustre, Paris
est devenue une capitale du luxe, méme si le mobeneemble pas adéquat. Les nouveaux
moyens de transports, le développement des loigis, ont permis la naissance de
I'hétellerie, de la gastronomie, de toute une d&iqui assure le premier essor de marque
encore peu illustres, telles Hermés ou Vuitton.

C’est aussi le cas dans le domaine alimentaire; Everéation a la fin du second empire de
Hédiard puis de Fauchon.

3/ Grandeur et misére d’'une capitale

a/ Un premier vingtieme siecle triomphant

Sur ces bases, la situation de Paris au XXe sastl@assez contrastée. Grace a l'acquis du
XIXe siecle, grace aussi a la transmission quifsatfie de maniere assez remarquable, Paris
s’assure une place de choix durant au moins laipremmoitié du XXe siecle.

C’est vrai des arts décoratifs qui aprés un pretmi@mphe en 1900, en remporte un peut-étre
plus éclatant en 1925 a l'occasion de I'exposities arts décoratifs. On retrouve une

application concréte dans le lancement du pagudbohandie, ambassadeur de la création
francaise, musée flottant qui montre au monde guadie création se passe a Paris, malgré
les attaques de I'école belge pour I'art nouveadwB8auhaus dans les années 1920.
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Dans la mode, il en va de méme, Worth trouve ¢ihes successeurs en la personne de Poiret
puis de Coco Chanel. Il en va de méme dans leamarfpar exemple avec Coty. Cette image
du luxe qui repose sur une production a la limiee’drtisanal et de la production en petite
série de trés haute qualité s’affirme aussi dasgiébuts de I’Automobile qui se développe
réellement a Paris, pensons a De Dion, Panhard, etc

Par ailleurs, la premiére guerre, et le passagesdlesits étrangers se reposant a l'arriere a
sans doute aussi contribué a exporter cette image.

b/ un difficile second vingtieme siecle

Au lendemain de la seconde guerre mondiale, |latsitu de Paris est plus contrastée. Les
grands changements connus par les modes de viadsesent par une vraie crise des arts
décoratifs qui n'arrivent plus a produire, maistgut qui rencontre une vraie difficulté a se
renouveler. Ainsi, le design italien ou nordique sjimpose a la fin des années 1950 pose de
gros problémes aux industriels francais.

Dans la mode et le parfum, les changements sdtetits et peuvent laisser penser, dans un
premier temps, que Paris retrouve sa place. Madgrélifficultés de Coco Chanel, I'arrét de
Balenciaga ou de Schiaparelli, le monde de la npadisienne montre sa domination a travers
le succes mondial des son premier défilé de Chansbior. Ceci dit, la difficulté de cette
activité se retrouve dans la décision de Marcelh@scmythique inventeur de la guépiére a
renoncer a la mode pour se concentrer sur le parfum

Le retour de Coco Chanel puis le triomphe de Shamirent conforte en partie cette
impression, Paris reste le centre du monde.

En réalité la situation est beaucoup plus compledamais dans les arts décoratifs les
fabricants ne se sont relevés de la seconde gumemediale. De méme, I'industrie automobile
francaise est certes de premiére importance pdliffiesion de la voiture populaire, mais elle
a disparu du luxe.

Dans le parfum, le salut passe par un rattachemegressif a l'industrie, par exemple
Roussel Uclaf pour Rochas. La chose s’accentué pew.

Mais le vrai tournant se situe a partir des and€g9. L'industrie du luxe se positionne peu a
peu dans une logique de grande distribution syrséelipar Cartier, les “Musts”. Les
parfumeurs s’y étaient engagés a partir du débsitat@ées 1960 avec les boutiqiagy
Free qui s’ouvrent progressivement dans les aéropAtsnilieu des années 1970, On assiste
a la naissance de Moét Hennessy qui constitue amslies premiers trés grands groupes de
luxe préfigurant la suite. C'est en fait le début déclin parisien, lié a une forme de
mondialisation qui retire a Paris sa prédominafele voit avec le glissement progressif de
la fashion weekle Paris a Milan, voire Londres ou New York.

Le symbole de ce déclin peut étre montré a traleedsable s’habille en Pradadans lequel
tres peu de marques francaises sont montréesealéims bu citées dans le roman.
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